Starkung und Weiterentwicklung der Dachmarke Lipizzanerheimat

Die Lipizzanerheimat ist einzigartig und hat eine fest mit der Region verbundene Positionierung.
Die Dachmarke ist ein Starkefeld der Region. Die bisherige Strategie der Dachmarke wird unter der
Projekttragerschaft der LAG Lipizzanerheimat weiter entwickelt und intensiviert. Die Dachmarke
schafft starkes Bewusstsein fiir die Region und deren Identitat.

Die Dachmarke ist ein wichtiges Element zur breiten Vernetzung der Region. Die Einbindung
wesentlicher Bereiche der Region, wie Landwirtschaft, Tourismus, Kultur und Wirtschaft werden
verstarkt und intensiviert. Neue Partner tragen dazu bei, dass die Marke weiterhin an Bedeutung
gewinnt und ihren Stellenwert in der Region festigt. Durch den Aufbau von Kooperationen entlang
der Wertschopfungskette sind gemeinsame Aufgaben, wie Vermarktung, Lagerhaltung, Logistik
und ein gemeinschaftliches Marketing als ,arbeits- und kostenteilige Leistungen” maoglich. Die
EinfUhrung einer Qualitatsschiene ist in Planung, die die nachweisliche Qualitiat und Herkunft der
Produkte garantiert. Mit dieser Strategie wird das Ziel verfolgt, die Bekanntheit, Nachfrage und den
Verkauf der Produkte zu steigern, denn Produkte mit Qualitat haben Potenzial fiir hohere Ertriage
und bessere Wertschépfung.

Zusatzlich wir auch die Strategie, Leitprodukte und Leitbetriebe der Region hervorzuheben und
somit auch einen wichtigen Beitrag zum Standortmarketing und zur Standortsicherung zu leisten,
verfolgt.

Die Weiterentwicklung des Regionsgutscheins Lipizzanerheimat stellt auch ein zentrales Thema fir
die Zukunft dar. Im Sinne des Grundsatzes ,Starken weiterentwickeln” wird das Gutscheinsystem
weiter ausgebaut. Uber Kooperationen mit anderen Leader Aktionsgruppen werden die Erfahrungen
ausgetauscht und gemeinsame Entwicklungsschritte unternommen. Die Schwerpunkte der geplanten
Malnahmen sind, neben dem Ziel die Auflage der Gutscheine zu erhéhen, das Verwaltungs- und
Abrechnungssystem weiter zu professionalisieren.

Dariiber hinaus wird die Vermarktung der Lipizzanerheimat-Produkte forciert. Mit einem Genuss-
Shop, als Onlineshop oder/und als reales Geschift, werden Marktpldtze fir heimische Produkte
geschaffen. Fir den professionellen Verkauf sind auch vor- und nachgelagerte Bereiche der
Vertriebskette, wie Lagerhaltung und Logistik aber auch das Marketing zu professionalisieren. Unter
der Dachmarke ist die Entwicklung innovativer Produkte mit regionalem Bezug aus den
verschiedensten Bereichen, wie Handwerk, Gewerbe, Kulinarik, etc. geplant.

Im Rahmen der Markenstrategie werden auch zukiinftig MarketingmaBnahmen verfolgt, die zur
Steigerung des Bekanntheitsgrades in und auBerhalb der Lipizzanerheimat beitragen. Die Dachmarke
stellt durch die Einbindung aller wesentlichen Partner der Region einen wichtigen Beitrag zur

Vernetzung, Regionalentwicklung und Identitatsstiftung dar.
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